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ORPORATE
DESIGN

Das Corporate Design ist das visuelle Fundament
lhrer Marke. Es sorgt fiir Wiedererkennung und
schafft Vertrauen, indem es lhre Marke ein-
heitlich und professionell nach aussen prasen-
tiert. Wir entwickeln ein massgeschneidertes
Corporate Design, das lhre Markenwerte wider-
spiegelt und fiir Konsistenz in allen Kommuni-
kationsmitteln sorgt. Mit einem starken visuellen
Auftritt hinterlassen Sie bei lhren Kunden einen
bleibenden Eindruck und starken die Position

lhrer Marke.

Sie machen vieles in der Kommunikation
selbst und wollen trotzdem sicher sein,
dass der Stil durchgehend ist? Sie moch-
ten einen professionellen Auftritt, ohne
alles der Agentur abzugeben.

Mit dem Corporate-Design-Basis-Paket
von uns erhalten Sie ein solides Funda-
ment, das lhnen die Freiheit gibt, Ihre
Kommunikation selbst zu gestalten -
ohne auf Konsistenz und Professiona-
litdt zu verzichten.

Sie bekommen klare Richtlinien und Vor-
lagen, die sicherstellen, dass |hre Marke
in jedem Medium einheitlich auftritt. So

kénnen Sie lhre Inhalte selbststéndig
umsetzen und dabei sicher sein, dass der
visuelle Stil durchgéngig und marken-
konform bleibt. Perfekt flir Unternehmen,
die eigenstandig arbeiten mochten und
dennoch einen professionellen Auftritt
anstreben.

WAS SIE ERHALTEN

Farbwelt

Sie erhalten eine definierte Farbpalette mit Farb-
codes fiir Druck und digitale Medien. Anwendungs-
beispiele zeigen, wie die Farben in unterschiedlichen
Medien genutzt werden.

Typografie

Sie bekommen klare Vorgaben fiir Schriftarten,
Schriftschnitte und Gréssenhierarchien. Diese Vor-
gaben gelten fir alle Formate und Medien.

Bildwelt

Sie erhalten ein Bildkonzept, das Stil, Komposition
und Farbgebung Ihrer Marke festlegt. Anwendungs-
richtlinien beschreiben die korrekte Nutzung der
Bildsprache.

Gestaltungsraster

Sie bekommen ein Raster, das Proportionen,
Absténde und Layoutstrukturen fiir verschiedene
Formate definiert. Beispiele zeigen den Einsatz
des Rasters in unterschiedlichen Medien.

Alltagsgrafik
Sie erhalten Layouts fiir Geschaftsdokumente wie
Prasentationen, Briefe und E-Mail-Signaturen.

Design Manual

Sie bekommen ein Handbuch mit allen Design-
richtlinien und Anwendungsbeispielen |lhrer Marke.
Es wird regelmassig aktualisiert.

VORAUSSETZUNGEN

Als Ausgangslage fiir dieses Basispaket miissen mindestens folgende Elemente

schon vorhanden sein:

Naming

Der Markenname muss definiert und rechtlich abge-
sichert sein. Dieser Name wird als zentrales Element
in allen Kommunikationsmedien verwendet.

Logo

Ein fertiges Logo muss vorliegen, das die visuelle
Identitat der Marke darstellt. Es dient als wieder-
erkennbares Symbol auf allen Plattformen und
Materialien.

Positionierung

Die strategische Ausrichtung der Marke, inklusive
ihrer Zielgruppe und Differenzierungsmerkmale,
muss definiert sein. Diese Positionierung bildet die
Grundlage fiir die gesamte Markenkommuni-
kation.



FARBWELI

Eine komplette Farbwelt fiir lhre Marke.
Eine definierte Palette mit Anwendungsbeispielen fiir
Drucksachen und digitale Medien bestehend aus:
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Primarfarben

Die Hauptfarben, die die Kernwerte und das Erschei-
nungsbild Ihrer Marke préagen. Sie werden in allen
zentralen Anwendungen verwendet, z.B. im Logo, auf
der Website oder in der Geschéaftsausstattung.

Sekundarfarben

Erganzende Farben, die zur Unterstilitzung der Primér-
farben dienen. Sie bieten Flexibilitdt und Variationen
in der Gestaltung, insbesondere in umfangreichen
Kommunikationsmaterialien.

Farbwerte

Exakte Farbcodes fir die Anwendung in verschie-

denen Medien:

= CMYK fir Drucksachen

= RGB und HEX fiir digitale Anwendungen

== Pantone fiir Sonderdrucke oder prazise
Farbwiedergabe

Anwendungsbeispiele

Konkrete Beispiele, wie die Farben in verschiede-
nen Medien und auf unterschiedlichen Materialien
verwendet werden sollen, z.B. auf Visitenkarte,
Briefbogen, Flyer oder der Website.

Kontrast- und Lesbarkeitsvorgaben

Regeln zur Nutzung von Farben in Bezug auf Lesbar-
keit und Barrierefreiheit, insbesondere bei der Kombi-
nation von Text und Hintergrund einer Website.

Farbharmonie und
Kombinationsmadglichkeiten

Empfehlungen, wie die Priméar- und Sekundarfarben
miteinander kombiniert werden konnen, um ein
harmonisches und konsistentes Erscheinungsbild zu
gewahrleisten.

Farbvarianten und Abstufungen

Definition von Farbnuancen oder Helligkeitsstufen,
die fur unterschiedliche Akzente oder Hintergriinde
verwendet werden kénnen, ohne die Markenidentitat
zu verfélschen.
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TYPOGRAFIE

Wir sorgen dafiir, dass die von uns entwickelte Syste-
matik der Typografie den Charakter und die Werte lhrer
Marke auf allen Kanalen und Formaten widerspiegelt -
von der Visitenkarte bis zur Online-Prasenz.

Schriften

Die Standardschriften, die in
den meisten Anwendungen
verwendet werden. Sie sollten
den Charakter und die Werte
der Marke widerspiegeln und
in allen Medien konsistent ein-
gesetzt werden, wie auf Web-
sites, in Broschliren oder in
der Geschéftskorrespondenz.

Alternativschrift

Eine ergénzende Schriftart,
wenn die Standardschriften
nicht verwendet werden
konnen, z.B. fir E-Newsletter,

oder fir Office-Anwendungen.
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§ Schriftschnitte und

z Gewichtungen

§ Definition der verschiedenen
§ Schriftschnitte (fett, kursiv,

; leicht usw.) und ihrer Anwen-
2 dungsbereiche, um eine klare
6

Hierarchie und Strukturin
der Kommunikation zu ge-
wahrleisten.

Grossenhierarchie
Vorgaben zur Schriftgrossen-
Hierarchie (Titel, Zwischen-
titel, Fliesstext usw.) fiir
Druckmedien und digitale
Anwendungen, damit eine
einheitliche und gut struktu-
rierte Darstellung entsteht.

Zeilenabstand und
Laufweite

Empfehlungen fir den opti-
malen Zeilenabstand und die
Laufweite, um Lesbarkeit und
ein asthetisches Gesamtbild
sicherzustellen.

Anwendungsbeispiele
Konkrete Beispiele, wie die
Schriftarten in verschiedenen
Medien genutzt werden sollen,
z.B. auf Visitenkarte, Flyer,
Website oder PowerPoint-Pra-

sentation.

Webfonts

Vorgaben zur Verwendung
der Schriftarten fur digitale
Anwendungen, inklusive
Webfonts und deren korrekte
Einbindung, um sicherzustel-
len, dass die Typografie auch
online konsistent bleibt.

Barrierefreiheit

Hinweise zur Schriftwahl in
Bezug auf Barrierefreiheit der
Online-Prasenz, z.B. ausrei-
chender Kontrast, um die Les-
barkeit auch flir sehbehinderte
Menschen zu gewahrleisten.

Stilvorgaben
Eine klare Definition des Bildstils, der zur Marke passt, inklusive
der bevorzugten Bildtypen, Perspektiven und Bildaussagen.

Farbgebung

Festlegung der Farbwelt fir Bilder, um sicherzustellen, dass die
Bilder mit dem Corporate Design harmonieren, z.B. warme, kiihle
oder neutrale Tone.

Komposition und Bildaufbau

Vorgaben zur Bildkomposition, wie z.B. die Platzierung von
Hauptmotiven, die Verwendung von Vorder- und Hintergrundele-
menten sowie der Einsatz von Kontrasten und Symmetrien.

Anwendungsbeispiele

Konkrete Beispiele, wie Bilder in verschiedenen Medien und
Formaten eingesetzt werden sollten, z. B. auf der Website, in
Broschiren oder bei Prasentationen.

Bildbearbeitung und Filter
Vorgaben zur Bildbearbeitung, inklusive der Verwendung von
Filtern, um einen einheitlichen Look zu gewahrleisten.

Emotionen und Botschaften

Leitlinien dazu, welche Emotionen und Botschaften die Bilder
transportieren sollen, um den Markenkern visuell zu unterstrei-
chen.
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GESTAL-

Praktische Designelemente, die leicht anzuwenden

sind - von den Briefschaften bis zum PowerPoint-Layout.
Sie entscheiden, ob die Umsetzung der Einsatzmittel

bei uns oder bei lhnen stattfindet.

TUNGS-
RASTER

Das Gestaltungsraster bietet lhnen ein konsistentes
Konzept, das als Basis fiir alle Designentscheidungen
dient. Proportionen, Kontraste und Gestaltungsprinzi-
pien werden klar definiert, sodass alle grafischen Ele-
mente der Marke einem durchgangigen Design folgen.
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Grundlegendes Rasterkonzept

Ein flexibles Gestaltungsraster, das die Basis fiir
alle Designentscheidungen bildet. Es definiert klare
Proportionen und Abstéande, um Konsistenzin allen
Layouts zu gewahrleisten.

Raster fiir verschiedene Formate
Vorgaben fiir verschiedene Medien und Formate,
z.B. Print (Flyer, Broschiire, Plakat) und digital
(Website, mobile Gerate), die sicherstellen, dass
das Design auf allen Kanélen stimmig bleibt.

Proportionen und Spaltenaufteilung
Festgelegte Spalten- und Zeilenraster fiir unter-
schiedliche Anwendungsfalle, die eine klare Struktur
und Ausrichtung der Inhalte erméglichen.

Vorgaben fiir Abstande und Rander

Prazise Definition von Innen- und Aussenabstanden,
um ein sauberes und Ubersichtliches Layout zu
garantieren.

Hierarchien und Layout-Beispiele

Beispiele, wie das Gestaltungsraster auf verschiede-
nen Ebenen angewendet wird, um Text, Bild und an-

dere grafische Elemente harmonisch zu integrieren.

Raster fiir responsive Design

Spezielle Rastervorgaben fiir responsive Designs,
um sicherzustellen, dass das Layout auf unterschied-
lichen Bildschirmgrdssen konsistent bleibt, z. B. fiir
mobile Gerate und Tablets.

Anwendungsrichtlinien

Detaillierte Anweisungen zur Nutzung des Rasters,
um sicherzustellen, dass das Layout unabhangig vom
Designer oder Medium korrekt und konsistent bleibt.

Prasentationen

PowerPoint- oder Keynote-Muster im
Corporate Design, die Sie fiir interne und
externe Prasentationen nutzen kénnen.
Diese beinhalten Muster fur Titel-, Inhalts-

und Abschlussfolien.

Briefpapier und Geschéafts-
dokumente

Musterlayouts fiir gangige Geschéfts-
dokumente wie Briefpapier, Rechnungen
und Angebote, die Sie in Word oder
anderen Textverarbeitungsprogrammen
erstellen kénnen.

Visitenkarten

Ein professionelles Visitenkarten-Layout,
das im Einklang mit Ihrer Corporate Iden-
tity steht.

ALLTAGS-
GRAFIK

E-Mail-Signaturen

Ein standardisiertes Design fiir E-Mail-
Signaturen, das fir verschiedene E-Mail-
Programme optimiert ist, damit die Marke
auch in der digitalen Kommunikation
konsistent bleibt.

Dokumente fiirs Tagesgeschaft
Musterlayouts fur alltédgliche Dokumente
wie interne Memos, To-Do-Listen oder
Reports, die unkompliziert umzusetzen
und markenkonform gestaltet sind.



MANUAL

Eine praktische Dokumentation, die alle Designricht-
linien lhrer Marke festhalt. Dieses Dokument kann fort-
laufend erweitert werden, um sicherzustellen, dass

lhr Corporate Design mit der Zeit geht und in allen Be-
reichen konsistent angewendet wird.

Layout- und Gestaltungsrichtlinien

Definition des Gestaltungsrasters, der Proportionen
und der Anordnung von Elementen, um sicherzustel-
len, dass Layouts einheitlich und professionell wirken,
unabhangig vom Medium.

Grundlegende Designrichtlinien

Ein vollstandiges Regelwerk, das die visuellen Kern-
bestandteile Ihrer Marke definiert, darunter Farbwelt,
Typografie, Bildsprache und Gestaltungsraster. Diese
Richtlinien sorgen dafiir, dass das Corporate Design
in allen Anwendungen konsistent bleibt.

Anwendungsbeispiele fiir Print und Digital
Detaillierte Beispiele, wie die Designrichtlinien

in Printmedien (z.B. Broschiiren, Visitenkarten) und
digitalen Anwendungen (Websites, E-Mail-Signa-
turen) korrekt angewendet werden.

Logo-Nutzungsrichtlinien

Konkrete Vorgaben, wie und wo das Logo verwendet
werden darf, inklusive Mindestgrdssen, Schutzzonen
und Farbvarianten. Zudem werden Beispiele fiir
korrekte und unzulassige Anwendungen des Logos
geliefert.

Typografie-Anwendungsrichtlinien

Detaillierte Anweisungen zur Verwendung der mar-
kentypischen Schriftarten in verschiedenen Formaten
und Medien, von Print bis Digital, inklusive Schrift-
schnitten, Grossen und Zeilenabsténden.

Richtlinien fiir die Bildwelt

Anweisungen zur Auswahl und Verwendung von
Bildern, die den visuellen Stil der Marke wider-
spiegeln. Dies beinhaltet Vorgaben zu Bildmotiven,
Stil, Farbgebung, Licht und Komposition.

Alltagsgrafik-Anweisungen

Vorgaben zur Anwendung der Alltagsgrafik, wie
PowerPoint-Vorlagen, E-Mail-Signaturen und Brief-
vorlagen, die leicht umsetzbar sind und den Marken-
kern konsistent transportieren.

Aktualisierungsprozess

Regelungen, wie und wann das Design Manual
aktualisiert wird, um sicherzustellen, dass es stets
den aktuellen Anforderungen und dem Zeitgeist ent-
spricht. Dadurch bleibt das Corporate Design flexibel

und zeitgemass, ohne an Konsistenz zu verlieren.
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